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1. Studienbeschreibung & Stichprobenbeschreibung

¢ Befragungszeitraum: 20.4. bis 20.5.2008
¢ Befragungsmethode: CAWI (Computer Assisted Web Interviews)
¢ Stichprobenbeschreibung: 311 Interviews

¢ Sampling:

selbstselektiv; Ansprache von Internetnutzern auf verschiedenen Plattformen, die

keinen Bezug zu Blogs haben
¢ Zusammensetzung der Stichprobe:

meinungsraum“ at
|\ 4

Geschlecht Prozent

mannlich 45,7,
weiblich 54,3
Gesamt 100,0
Alter Prozent

14-29 Jahre 45,0
30-49 Jahre 41,5
ab 50 Jahre 13,5
Gesamt 100,0
Internetnutzung Prozent

selten/fallweise 4,5
1-9 Stunden pro Woche 33,4
mehr als 10 Stunden pro Woche 62,1]
Gesamt 100,0

Blogs: Nutzung und Images / Mai 2008

Seite 4



Ergebnisse

meinungsraumeat Blogs: Nutzung und Images / Mai 2008 Seite 5



Shortcut Studienbeschreibung | Ergebnisse | Summary | Kontakt |

2. Bekanntheit von ,,Blogs” - 77% kennen den Begriff ,,Blog“

Haben Sie den Begriff ,,Blog” schon einmal gehort oder gelesen?
Angaben in %, n= 311, Werte gerundet
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77%

82%

81%

70,0%

73%

14
° 71%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

Gesamt

mannlich
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2. Nutzung von Blogs
Wie oft verwenden Sie Blogs als Autor/Blogger, Kommentator oder als Leser?
Angaben in %, n= 311, Werte gerundet

100%
90%
80%
70%
60% m Taglich
B Mehrmals wochentlich
50%
B 1 x pro Woche
40% ®1-2 xim Monat
H Nie
30%
20%
10%
0%

Autor Kommentator Leser

meinungsraum {V at Blogs: Nutzung und Images / Mai 2008 Seite 7



Shortcut Studienbeschreibung | Ergebnisse | Summary | Kontakt |

2. Anteil von Bloggern, Kommentatoren und Lesern nach Geschlecht und in den Altersgruppen
Angaben in %, n= 182, Werte gerundet
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2. Moativation fur ,aktive Nutzer®: Blogger und Kommentatoren

Was ist lhre Motivation Blogs zu schreiben bzw. zu kommentieren?
Angaben in %, n=67, Werte gerundet

Um mit anderen Informationen und Meinungen auszutauschen
Um mit Freunden und Bekannten Kontakt zu halten

Weil ich etwas zu sagen habe

Unkompliziert und schnell zu kommunizieren

Durch bloggen neue Kontakte zu knipfen

Um Arger loszuwerden

Selber gerne schreibe

Sonstiges

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Motivation fur ,passive Nutzer®: Leser

Was ist lhre Motivation Blogs zu lesen?
Angaben in %, n=167, Werte gerundet

andere Meinungen lber ein gewisses Thema zu erfahren 61%

|

Hintergrundinformationen zu erhalten, die ich aus anderen

0,
Medien nicht bekomme 49%

mich zu unterhalten 44%

mich fur Produkte und deren Leistungen zu informieren 32%

bei Gesprachen mit Freunden/Kollegen informiert zu sein 16%

o -+
O\O ]

o, 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intramedialer Vergleich: Beurteilung von Blogs an Hand der Eigenschaft ,Unterhaltsam*

Welche dieser Eigenschaften treffen auf folgende Blogs zu?
Angaben in %, n=174, Werte gerundet

prvate slogs (Unterhatsar) | ::

Medienblogs (Unterhaltsam) _ 34%

Politische Blogs (Unterhaltsam) _ 25%

Journalistische Blogs (Unterhaltsam) _ 18%

Fachblogs (Unterhaltsam) - 9%

Unternehmensblogs (Unterhaltsam) _ 8%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intramedialer Vergleich: Beurteilung von Blogs an Hand der Eigenschaft ,Informativ®

Welche dieser Eigenschaften treffen auf folgende Blogs zu?
Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Unternehmensblogs (Informativ) h 59%

Journalistische Blogs (Informativ) _ 58%

Fachblogs (Informativ) _ 53%
Politische Blogs (Informativ) _ 41%
Medienblogs (Informativ) _ 40%

Private Blogs (Informativ) — 19%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intramedialer Vergleich: Beurteilung von Blogs an Hand der Eigenschaft ,,Objektiv*

Welche dieser Eigenschaften treffen auf folgende Blogs zu?
Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Fachblogs (Objektiv) H 21%

Journalistische Blogs (Objektiv) _ 16%
Politische Blogs (Objektiv) ([ NGGN 15%
Private Blogs (Objektiv) _ 13%

Unternehmensblogs (Objektiv) _ 12%

Medienblogs (Objektiv) _ 11%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intramedialer Vergleich: Beurteilung von Blogs an Hand der Eigenschaft ,Innovativ®

Welche dieser Eigenschaften treffen auf folgende Blogs zu?
Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Medienblogs (Innovativ) — 19%

Politische Blogs (Innovativ) _ 17%

[EEN
2
o

Unternehmensblogs (Innovativ)

Private Blogs (Innovativ) _ 159
Fachblogs (Innovativ) _ 13%

Journalistische Blogs (Innovativ) _ 12%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intramedialer Vergleich: Beurteilung von Blogs an Hand der Eigenschaft ,,Glaubwiirdig”

Welche dieser Eigenschaften treffen auf folgende Blogs zu?
Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Fachblogs (Glaubwiirdig) _ 18%

Medienblogs (Glaubwiirdig) _ 12%
Journalistische Blogs (Glaubwiirdig) - 10%
Unternehmensblogs (Glaubwiirdig) - 6%

Politische Blogs (Glaubwdrdig) - 5%

Private Blogs (Glaubwiirdig) F 5%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intramedialer Vergleich: Beurteilung von Blogs an Hand der Eigenschaft ,Serios”

Welche dieser Eigenschaften treffen auf folgende Blogs zu?

Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Fachblogs (Serids)

Unternehmensblogs (Serios)

Politische Blogs (Serids)

Journalistische Blogs (Serids)

Medienblogs (Serios)

Private Blogs (Serios)

0,0%

—
—
- 7%
—- 6%

B o

7%

Fs%

20,0%

40,0%

60,0% 80,0%

100,0%
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2. Intermedialer Vergleich: Objektivitat

Wie sehr trifft die Eigenschaft ,,objektiv® auf folgende Medien zu?
Bewertung an Hand einer 5-stufigen Skala, Top-2-Boxen , Trifft sehr zu“+“Trifft eher zu*; Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Radio 69%
Nachrichtenportale 65%

Tageszeitungen/Printmedien

TV/Fernsehen

Unternehmen Websites

Wochen- Monat Zeitschriften/Magazine

Blogs allgemein

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intermedialer Vergleich: Glaubwurdigkeit

Wie sehr trifft die Eigenschaft ,,glaubwiirdig” auf folgende Medien zu?
Bewertung an Hand einer 5-stufigen Skala, Top-2-Boxen , Trifft sehr zu“+“Trifft eher zu*; Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Radio 70%

Nachrichtenportale 67%
TV/Fernsehen
Tageszeitungen/Printmedien

Wochen- Monat Zeitschriften/Magazine

Unternehmen Websites

Blogs allgemein

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intermedialer Vergleich: Vertrauenswiirdigkeit

Wie sehr trifft die Eigenschaft ,,vertrauenswiirdig” auf folgende Medien zu?
Bewertung an Hand einer 5-stufigen Skala, Top-2-Boxen , Trifft sehr zu“+“Trifft eher zu*; Angaben in %, n=174, Werte gerundet

Radio 69%

Nachrichtenportale 69%
TV/Fernsehen
Tageszeitungen/Printmedien
Unternehmen Websites

Wochen- Monat Zeitschriften/Magazine

Blogs allgemein

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
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2. Intermedialer Vergleich nach Blognutzung: Objektivitat

Bewertung an Hand einer 5-stufigen Skala, Top-2-Boxen , Trifft sehr zu“+“Trifft eher zu*; Angaben in %, n=174, \Werte gerundet

80,0% 100,0%

Blogs allgemein

Wochen- Monat Zeitschriften/Magazine

Unternehmen Websites

TV/Fernsehen

Tageszeitungen/Printmedien

Nachrichtenportale

Radio

M Blogger M Kommentator M Leser
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2. Intermedialer Vergleich nach Blognutzung: Glaubwurdigkeit

Bewertung an Hand einer 5-stufigen Skala, Top-2-Boxen , Trifft sehr zu“+“Trifft eher zu*; Angaben in %, n=174, \Werte gerundet

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Blogs allgemein

Unternehmen Websites

Wochen- Monat Zeitschriften/Magazine

Tageszeitungen/Printmedien

TV/Fernsehen

Nachrichtenportale

Radio

M Blogger M Kommentator M Leser
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2. Intermedialer Vergleich nach Blognutzung: Vertrauenswiirdigkeit

Bewertung an Hand einer 5-stufigen Skala, Top-2-Boxen , Trifft sehr zu“+“Trifft eher zu*; Angaben in %, n=174, \Werte gerundet

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Blogs allgemein

Wochen- Monat Zeitschriften/Magazine

Unternehmen Websites

Tageszeitungen/Printmedien

TV/Fernsehen

Nachrichtenportale
70,0%

Radio
68,9%

M Blogger M Kommentator M Leser
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3. Summary

®

77% der Befragten InternetuserInnen kennen den Begriff ,Blog"
Rund 24% bzw. 29% betatigen sich aktiv in Blogs, also Autoren bzw. Kommentatoren
Rund 58% kennen Blogs als Leser, 30% nutzen das Medium Blog uberhaupt nicht

Bei den Nutzern von Blogs liegt das Geschlechterverhaltnis bei rund 50%, Blogger sind tendenziell
junger, die ,nur-Leser" tendenziell alter

Meinungsaustausch steht im Vordergrund:
Hauptmotivation flr die aktiven Nutzer ist der ,Informations- und Meinungsaustausch™ bzw. auf Seiten der passiven
Nutzer ,das Erfahren anderer Meinungen®

Die ,unterhaltsamsten®™ Blogs sind jene von Privatpersonen, gefolgt von ,Medienblogs"
Die Einschatzung ,informativ" trifft am meisten auf Unternehmensblogs und Journalistische Blogs zu

Die Attribute Objektivitat, Glaubwlirdigkeit und Seriositat werden Blogs nur in geringem Ausmal3
zugeschrieben

Im Vergleich zu anderen Medien stehen ,Blogs" in Punkto Objektivitat, Glaubwurdigkeit und
Vertrauenswilrdigkeit an letzter Stelle
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4. Ruckfragen/Kontakt

Studienleitung: Herbert Kling

Tel: +43 (0)1 585 7000 320

Fax: +43 (0)1 585 7000 99

Mobil: +43 (0) 650 3 191 839

Mail: herbert.kling@meinungsraum.at
Web: WWW.meinungsraum.at

Gerne stellen wir Ihnen weitere Zahlen und Charts zu dieser Studie zur
Verfligung!
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